




● Mere brødudsalg i caféen
● Observation og spørgeskema
● Resultater



Hvordan kan Nær mikrobageri gennem digital formidling synliggøre deres brug af 
kvalitetsråvarer og håndværk for at øge opmærksomheden omkring bageriet?



Unge voksne i alderen 26-34 i det grønne og blå segment, der bor i nærområdet og går op i råvarer og 
godt håndværk

Autencitet frem for masseproduktion







FASE 1 FASE 2 FASE 3

TestPlanlægning 

- Tone of voice

Evaluering 



PERSONLIG INFORMERENDE KORT OG KONTANT 



PERSONLIG INFORMERENDE KORT OG KONTANT 

Tekst 1 performer bedst på engagement og sympati

Tekst 2 performer bedst på troværdighed og information

Tekst 3 performer dårligst og fremstår overfladisk



Vi kombinerer styrkerne fra alle tre tekster og tilpasser 
tone of voice til platform og mål

- Tone of voice



Kort og Overskuelig

“Det her har vi lavet – og det er derfor, det virker 
for jer”




