Malgruppe research

https://If.dk/tal-og-analyser/forbrugere-og-trends/mange-forbrugere-forventer-at-koebe-mere-
oekologi-om-1-3-aar/

https://goderaavarer.dk/aktuelt/nyheder/2025/forbrugerne-mangler-viden-om-oekologisk-pro
duktion/

https://okologi.dk/media/pavkoayb/markedsrapport-2025-webfil. pdf

https://www.dst.dk/da/Statistik/udgivelser/analyser/27137-profil-af-den-oekologiske-forbruger
- Der er en steerk sammenheaeng mellem uddannelsesniveau og gkologisk forbrug
- Husstande med hgje indkomster star for en stor del af det samlede gkologiske
forbrug
- Mejeriprodukter og aeg samt frugt og grant udger en stgrre andel af det gkologiske
forbrug end af det generelle forbrug

https://www.madkulturen.dk/viden/madkultur23/

Andele, der har valgt nedenstaende som parametre, der gor ravarer szerligt gode.
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Gkologi God dyrevelfeerd Lav CO2-udledning Fairtrade

https://www.madkulturen.dk/wp-content/uploads/2019/11/MADKULTUR 19 01-120 SAMLE
T_opslag.pdf

https://www.statistikbanken.dk/statbank5a/Graphics/MakeGraph.asp?interactive=true&menu
=y&maintable=KV2SM1&pxfile=2026323135249610446048KV2SM1.px&ar_type=1&PLangu
age=0
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Socialt medie

Kilde: Danmarks Statistik

varlabIeS%SBO%SD values 42630&variables%5B0%5D.values= 42640&var|ables%581%5D

.code=K%C3%98N&variables%5B1%5D.values=1&variables%5B1%5D.values=2&variables
%5B2%5D.code=ALDER&variables%5B2%5D.values=2534&variables%5B3%5D.code=Tid
&variables%5B3%5D.values=2025&variables%5B3%5D.values=2024&chartsettings.width=

1512&chartsettings.height=982&chartsettings.devicepixelratio=2&chartsettings.type=column

https://If.dk/tal-og-analyser/forbrugere-og-trends/forbrugerne-fokuserer-paa-smagen-naar-de
-handler-dagligvarer
- Selv om pris kan veere afggrende for mange forbrugere, er 'god smag’ alligevel dét,

som flest laegger vaegt pa i indkebssituationen. Nar danskerne kgber dagligvarer, er
det seks ud af ti, der laegger seerligt vaegt pa, om det smager godt. P4 anden-, tredje-
og fjerdepladsen finder vi faktorerne "lav pris”, "vaerdi for pengene” og "god kvalitet”.
Alle disse faktorer er noget, som flere end halvdelen laegger veegt pa, nar de handler
dagligvarer.

https://detnyesort.dk/trends-og-tendenser-i-2025/

- Forbrugerne laenges efter autenticitet, mening og en reel forbindelse med de brands,
de interagerer med

- Visager personlighed hos brands, og det kan gares igennem design, der bestar af et
formsprog med modstridende former, flere lag, farver, doodles og generelt et udtryk,
der overrasker.

- En anden tendens, der fylder en hel del, er et stort fokus pa personlig velveere, et
sundt mentalt helbred og ikke mindst en sund krop

https://www.horesta.dk/nyheder/2025/juli/personalisering-og-unikke-oplevelser-vil-dominere-f
remtidens-restaurantmarked/
- Hele 66 pct. af de adspurgte forventer, at personalisering og unikke oplevelser vil fa
starre betydning fremover.
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https://If. dk/media/cltj2vd2/forbrugernes-madkultur.pdf

Figur 4.2
Hvilke af disse emner leegger du veegt pd, nar du keber dagligvarer?

Pct.
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Smager godt 68%
Lav pris (billigt/pa tilbud) 65%
59%

Vaerdi for pengene
God kvalitet 58%
Sundt  e— /29
Dansk produceret n—— 3/,9
Qkologisk ~n——— 39
God dyrevelfeerd ~ nu—— 289,
Naturlige ingredienser ~ n— 279
Let tilgeengeligt  n—— 219
Nemt at anvende/tage med ~n— 20%
Beeredygtigt n—— 199
Lokalt produceret  n—18%
Miljgrigtigt ~ mu— 18%
Intet bgrnearbejde  n— 17%
Klimavenligt —m—16%
Ingen kemi ~—14%

Fair indkomst til landmanden/arbejderen mmmmm 10%
Fair arbejdsvilkar for landmanden/arbejderen mmm—m 10%
Etisk forsvarligt mmmsm 109
Anbefalet af andre/anvendes af nogle, jeg kender mmmm 8%
Allergivenligt mmm 7%
GMO frit mmm 7%
Andet ¥ 1%
Ved ikke ® 2%

https://If.dk/media/iwah2vqgy/baeredygtighed-2025 juli-2025.pdf

Figur 1: Hvor vigtigt er felgende for dig, nar du keber mad og drikke?

mMeget vigtigt ~ m Vigtigt Hverken eller Ikke vigtigt = Slet ikke vigtigt Ved ikke
0% 20% 40% 60% 80% 100%
God smag 38% 5%%
Hej kvalitet 21% 7% 2%
Undga madspild 20% 15% 3%
sundhed [IRE 2% 4%
Lav pris 29% 2% 4%
Dyrevelfeerd 18% 28% 5% B
Danske/lokale ravarer [ 30% 7% B
Hensyn til miljs og biodiversitet 34% o% B
Kimahensyn [IREE 34% o B

Dkologi 12% 32% 18% -

Kilde: Wilke for Landbrug & Fedevarer november 2024 n=1.510. Nationalt repraesentativ pa ken, alder, region og uddannelse.
i pa der tages stilling til. Tallene er afrundede.

https://If.dk/tal-og-analyser/forbrugere-og-trends/undersoegelse-om-forbrugernes-holdninger
-til-baeredygtighed/

For hgj pris, en oplevelse af stor kompleksitet og manglende gennemskuelighed
kan vare en forhindring for at kebe mad og drikke, der er produceret med
baeredygtigheden i fokus. Yngre danskere fremhaever oftere prisen som forhindring,
mens 50+ arige oftere fremhaever manglende gennemskuelighed. Eftersom 50+
segmentet er et meget kabestaerkt segment, er der her et potentiale for at afsaette
fedevarer, der er mere beeredygtigt produceret, hvis de baeredygtige aspekter ved

maden fremhaeves og forklares.
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